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30 ANOS DE HISTORIA

m | | de fevereiro de 2012,a ANFAC comemora 30 anos

de atividade, que se concretizard com a realizagdo de

mais um importante evento, de ambito nacional, que sera
o Xl Congresso Brasileiro de Fomento Mercantil.

Esta trajetoria de quase 3 décadas de lutas, desafios e vitorias
propiciou a2 ANFAC institucionalizar a atividade do factoring que,
sem receio de errar, vem realizando notavel trabalho de construgao
de um ambiente favoravel a contribuir para a competitividade das
pequenas e médias empresas, historicamente sua clientela-alvo.

Ao longo destes anos, constata-se que o fomento mercantil, ex-
pressao ja reconhecida e consagrada para identificar as atividades
de factoring no Brasil, apresenta um perfil preciso no direito patrio,
guardando perfeita correspondéncia com a orientagido doutrinaria
existente nos ordenamentos juridicos dos paises onde o instituto
floresceu.

A ANFAC, como entidade precursora do fomento mercantil no
Pais, fundada em 1982, consolidou um arcabougo institucional que
€ o marco regulatério composto de um conjunto de normativos
infralegais emanados da administragao publica federal e de atos le-
gislativos infraconstitucionais, que ddo amplo respaldo aos negécios
desse mercado.

Foi decisiva nessa luta a conquista da Circular n® 1.359/1988, da
Diretoria do Banco Central, que, apos 6 anos, reconheceu o facto-
ring como atividade mercantil que nao pode ser confundida com a
de instituicao financeira nem a ela se assimilar. Inequivocamente a
Circular n° 1.359/1988 é a maior vitoria da ANFAC, que veio bene-
ficiar todo o segmento do fomento mercantil.

Pautados por estes parametros, a partir dai aproveitando as ex-

periéncias colhidas, foi elaborado o grandioso projeto do Sistema

Brasileiro do Fomento Mercantil, com um conjunto de agdes de
carater institucional e corporativo no campo operacional, juridico,
tributario e politico, a fim de dar-lhe corpo e forma.

Organizar toda esta complexa estrutura, firmar a credibilidade
do fomento mercantil e a identidade da ANFAC, conceituada nacio-
nal e internacionalmente, dar sustentagao a legalidade do factoring
foram desafios vencidos com ousadia e com a contribuicao impres-
cindivel das empresas de fomento mercantil.

E, com orgulho, podemos afirmar o que para muitos, em 1982,
era utopia, hoje é esta pujante e vitoriosa realidade de um valioso
mecanismo da iniciativa privada, que efetivamente desempenha uma
relevante e incontestavel fungao socioeconémica, disponibilizando
recursos seus da ordem de R$ 81 bilhoes no apoio e na garantia de
sobrevivéncia de uma clientela de 140.000 pequenas e médias em-
presas e de um mercado de mao de obra de cerca de 2.2 milhdes
de empregos formais diretos e indiretos.

A riqueza de informagdes e o amadurecimento de solugdes
adquiridas nestes anos de intensa atividade constituem o invejavel
patriménio da historia da ANFAC com uma inestimavel bagagem de
valores, que lhe ratifica e consolida a credibilidade de entidade-ma-
ter autorreguladora do Sistema Brasileiro do Fomento Mercantil.

Recordemos o passado e os seus ensinamentos para melhor
entender o presente e planejar o futuro. A historia e as tradigoes
nos ajudam a criar e a resolver os problemas para que possamos
ser os verdadeiros protagonistas deste tempo, garantia de um aus-

picioso e promissor porvir.

Luiz Lemos Leite
Presidente da ANFAC

FALE COM O PRESIDENTE

Nome: Ana Carolina B Stavale

Mensagem: Prezado Dr. Luiz Lemos e Sr. Dorival Maso, em meu
nome Ana Carolina e do Sr. Cénsul Comercial da Embaixada do
Paquistao, Sr. Syed Tajammal Hussain, agradecemos pela reunido e
toda a atengao que nos foi dada. Aproveito para nos colocarmos a

disposi¢ao no que for necessario.

Nome: Ministro Raul Aratjo, Superior Tribunal de Justica
Mensagem: Prezado Dr. Luiz Lemos Leite, agradeco a gentileza
da homenagem na forma do envio de exemplar de sua valiosa

obra “Factoring no Brasil”. Com os meus cumprimentos.

Nome: Ministro Castro Meira

Mensagem: Sr. Dr. Luiz Lemos Leite, agradeco-lhe o envio do
livro Factoring no Brasil, em sua 12* edigao, bem como a gentil
dedicatoria. Cordialmente.

Acuso também o recebimento do OF PRESI — 017/2011, por
meio do qual Vossa Exceléncia envia a remessa da 79° edigao
da Revista Fomento Mercantii — Mao de Obra Qualificada-
ANFAC. Agradego-lhe a distingao da lembranga reiterando-lhe as

expressoes de aprego e consideragao.

Nome: Ministra Nancy Andrighi

Mensagem: Sensibilizada, agradeco-lhe a gentileza de enviar-
me a edicao da Revista da ANFAC. Ao ensejo, cumprimento-o
pela elaboragao dessa obra, a qual apresenta informagdes claras,
precisas e acessiveis. Tenho certeza de que a sociedade de modo

geral sera beneficiada com essa meritéria produgao.

Nome: Jadir Carvalho

Mensagem: Prezado Dorival, em primeiro lugar, gostaria
de destacar e agradecer sua explanacao acerca de nossa
responsabilidade junto a COAF. Sua facilidade na apresentagao,
aliada ao conhecimento, foi importantissimo para nos empresarios
do segmento. E sempre bom poder contar com a parceria da
ANFAC. Abragos.

Nome: Diego Silveira, socio-administrador da DSCINVEST
Fomento Mercantil Ltda.

Mensagem: Prezado, é com entusiasmo que iniciamos esse novo
desafio.Viemos para contribuir com trabalho, investimentos e garra
para o desenvolvimento da atividade Factoring, assim também
como a ANFAC. Nos nos dedicamos sempre pautados na ética e
moral, de acordo com a Legislagao Vigente e aos costumes. Nao
acreditamos em outra formula de sucesso sendo a descrita acima.
Agradecemos a Deus esse empreendimento, e a dedicagao que nos

foi prestada pelo Sr. Dorival Maso.

Nome: Ministro Benedito Gongalves - Superior Tribunal de Justica
Mensagem: Recebi o exemplar da obra “FACTORING NO
BRASIL’ que Vossa Senhoria, gentilmente, remeteu-me.Aceite meus

sinceros agradecimentos. Atenciosamente.

Nome: Ministro Celso de Mello - Supremo Tribunal Federal
Mensagem: Muito agradeco ao gentil encaminhamento da mais

recente edicao de sua obra “Factoring no Brasil”, cuja leitura ser-

me-a de grande interesse. Cordialmente.




BRASIL PRECISA DE REFORMA TRIBUTARIA,
REGULACAO ADEQUADA E EFICIENCIA NA
EDUCACAO PARA CRESCER

Hoje, celebra o crescimento economico, mas com uma

produtividade ainda baixa

reducao de distorgcoes de leis e da cobranga de im-
postos pode aumentar a produtividade no Brasil e ga-
rantir um crescimento maior e sustentavel da econo-
mia. Quem afirma é o economista da Escola de Pés-Graduagao em

Economia da Fundagao Getulio Vargas, Pedro Cavalcanti Ferreira.

Ele participou do Seminario de Metas da Inflagao, promovido pelo
Banco Central, no Rio de Janeiro, em maio.

Ferreira disse que os milagres e desastres do crescimento de
um pais refletem os milagres e desastres da produtividade dessas
nagoes. Segundo ele, o Brasil coleciona tanto sucessos quanto crises
e, hoje, celebra o crescimento econémico, mas com uma produti-
vidade ainda baixa. O economista alertou que, entre os desafios
institucionais do pais, devem estar priorizadas as reformas e trans-
formagoes estruturais.

“Uma redugao de distorgées como regulagao para abertura de
firma, para contratagao de trabalhadores, ou seja, uma simplificagao
da legislagao, a reforma tributaria, que o governo esta tentando para
diminuir a taxacao sobre a folha de salario, e talvez um direciona-
mento do crédito oficial de maneira mais equilibrada, privilegiando
menos as grandes empresas e fazendo uma alocagao mais por efi-
ciéncia e por critérios de produtividade do que por critérios de
setores importantes”, defendeu.

A educacao foi outro fator apontado para a manutengao e in-
cremento do crescimento econémico durante o seminario. Segun-
do André Portela, da Escola de Economia de S3o Paulo, da FGV, esse

“Os milagres e desastres
do crescimento de

um pais refletem os
milagres e desastres da
produtividade dessas

hacoes.”

quesito reflete, por exemplo, na qualidade dos trabalhadores. Para
Portela, o problema “nao € que gastamos pouco com educagao, mas
¢ a qualidade do gasto”.

Pelas contas do economista, o gasto publico com educagao no
Brasil chega a 5% do Produto Interno Bruto (PIB), mais do que
o que é investido nos paises da Organizagao para Cooperagao e
Desenvolvimento Economico (OCDE), que apresentam melhores
resultados na area. Mas ele alerta que, nessa conta, é preciso consi-
derar a qualidade do ensino e a evasao escolar que ocorre no Brasil.

"As criangas demoram muito na evolugio escolar e muitas saem
das escolas no meio do caminho. As que ficam aprendem muito
pouco”, alertou Portela. Ele destacou também que, a cada 100
criangas que comegam no ensino fundamental, apenas 20 chegam
as universidades.

Para o doutor em economia pela Universidade de Chicago
(EUA) e um dos coordenadores do Movimento Brasil Eficiente
(MBE), Paulo Rabello de Castro, eficiéncia e transparéncia tém que
ser duas faces da mesma moeda. O pais vem crescendo, distribuin-
do renda e reduzindo a desigualdade social.“Mas estamos longe de
estar numa economia sustentavel. A necessidade de investimentos
na educagao é apenas uma face desse processo ainda perverso”. De
fato, segundo Rabello, o setor continua rateando e as verbas sao
poucas e mal utilizadas. Inovagao e tecnologia sofrem com essa si-
tuagdo. “Estamos na rabeira do mundo desenvolvido e emergente”.

Por isso, continua Rabello, com os investimentos externos no
setor produtivo, vém mao de obra e tecnologia. Isso para nao falar
na valorizagao do Real, que torna nossa economia cada vez menos
competitiva. Para lidar com esses problemas, o Movimento Brasil
Eficiente (MBE) esta propondo desde ja uma simplificagao fiscal e
maior eficiéncia no gasto publico.

Hoje, de acordo com o economista, o Brasil depende e muito
dos bons ventos da economia mundial.“E os bafejos da sorte estao
do nosso lado. Por isso, s6 se houver uma catastrofe interna e ex-
terna, nao estaremos entre as cinco principais economias do mun-
do até 2020. Mas é necessario agao e vontade politica para a con-
solidagdo e crescimento do pais, de forma sustentavel”, acrescenta.

Rabello afirma que a divida publica federal cresceu em maio
novamente e fechou em quase R$ 2 trilhdes, mesmo com o resgate
de titulos publicos no valor de R$ 8 bi. O estoque da divida aumen-
tou no periodo em mais de R$ 12 bi, porque os juros que corrigem
o endividamento - a taxa Selic em 12,25%, a segunda mais alta do
mundo- aumentaram a divida em R$ 20 bi.

“O resultado é que a equagao continua a mesma: mais gastos
publicos ( sem eficiéncia e boa gestao ), mais emissao de titulos
publicos ( ja que a arrecadagdo nao cobre,apesar de uma tributagao
altissima ) e, por fim, mais pagamento de juros ( altos) para car-
regar essa divida. Como estd, nao ha superavit publico que resolva
essa equagao’’.

E o que é preciso para o Brasil crescer! Na opiniao de Rabello,
em primeiro lugar; o timing do processo.*“A reforma tributaria, por
exemplo, tem que acontecer no primeiro ano do governo Dilma.
Nio pode ficar s6, mais uma vez, em promessa de campanha. E

“Eficiéncia e

transparéncia tém que
ser duas faces da mesma

moeda.”

preciso empenho, organizagao e vontade politica para que governa-
dores, prefeitos e a Unido cheguem a um acordo em que os entes
federativos nada percam. O Custo Brasil precisa ser reduzido para
que o pais ganhe competitividade e medalha de ouro na economia
globalizada”.

Rabello propée, para acabar com esse “manicémio tributario
que o pais atravessa”, numa primeira etapa:

- Aprovagao de um Conselho de Gestao Fiscal, previsto pela Lei
de Responsabilidade Fiscal (LRF, art. 67) para controlar os gastos
publicos;

- A simplificagdo fiscal, aglutinando impostos que hoje absorvem
energia e recursos dos contribuintes;

- A carga tributaria deve numa primeira etapa e dentro de uma
meta decenal-até 2020- propiciar um crescimento médio anual de
6%, atingindo o limite de30% do PIB;

- As despesas correntes devem cair de 4% para 2.3% do PIB no
mesmo periodo;

- A simplificagdo fiscal passa pela criagio de um ICMS nacional,
aglutinando o atual ICMS, mais IPI, Pis e Cofins, além da Cide. O
resultado seria dividido entre Unido, estados e municipios;

- Os impostos regulatérios como IOF, IM e IEX, seriam desti-
nados a Uniao;

- O ISS, ITBI, IPVA, IPTU e ITR financiariam somente estados e
municipio;

- O novo Imposto de Renda (juntando IRPF, IRPJ, CLSS e Contri-
buicao Patronal ao INSS) seria destinado somente ao financiamento
da Previdéncia Social, mas limitando esse gasto a 10% do PIB até
2020.



SERGIO MELO E PRESIDENTE DO

IBEF NACIONAL

Fundador do IBEF-CE ficara no cargo ate 2013

vice-presidente da ANFAC, Sérgio Melo, é o atual

Opresidente do Instituto Brasileiro de Executivos

de Finangas (IBEF) Nacional, com sede no Rio de

Janeiro. Eleito em margo deste ano, ele ficara a frente da instituigao

na gestao 2011/2013. Fundador do IBEF-CE, Melo foi escolhido

pelo voto das || seccionais (Rio de Janeiro, Sao Paulo, Minas

Gerais, Rio Grande do Sul, Paran3, Brasilia, Ceara, Pernambuco,
Santa Catarina, Espirito Santo e Campinas).

Uma das primeiras agoes da nova administragio foi o
langamento do Prémio Padrao IBEF de Sustentabilidade, cujo
objetivo é certificar e premiar empresas e administragdes que
tenham avangos na area da sustentabilidade. O patrocinio é
das empresas Vale (mineragio, siderurgia e logistica), Deloitte
(auditoria), Usiminas (siderurgia) e Cemig (energia). “A ideia é
que a sociedade tenha conhecimento do esfor¢o desenvolvido
para conciliar progresso e perpetuagao das organizagoes”, explica
Melo. Segundo ele, serdo premiados cases de sucesso, ocorridos
nos ultimos cinco anos. As categorias para premiagao serao:
Valorizacdo, Gestio, Governanga, Administracio de Conflitos,
Estrutura da Operagao.

Outra agao sera a internacionalizagcao do IBEF, que consiste
em realizar acordos de convénios de cooperagao entre o IBEF
brasileiro e os institutos de executivos de financas de outros
paises. Conforme Melo, a finalidade é aumentar a rede de
relacionamentos dos executivos de finangas. “Os institutos, tanto
no Brasil, quanto no exterior, serao pontos de apoio para ajudar os
executivos a desenvolverem seu trabalho de forma mais eficiente.
E vai valer também para o lazer”, acrescenta.

Ele conta que o IBEF ja firmou convénio com o Instituto
Argentino de Executivos de Finangas (IAEF), Instituto Asiatico de
Executivos de Finangas (Asian FEls), o qual possui os seguintes
institutos/paises: China Association of Chief Finance Officers
(CACFO), Financial Executives Institute Chinese Taiwan (FEl
Chinese Taiwan), Financial Executives Institute of the Philippines
(FINEX ), Indonesia Financial Executive Association (IFEA), Japan

Association of Chief Finance Officers (JACFO), Vietnam Chief
Financial Officers Club (VCFO).“E no futuro pretendemos nos
associar de novo ao IAFEI - International Association of Financial
Executives”.

A nova gestdo do IBEF também pretende desenvolver o projeto
"Certificagdo de CFOs, Diretores de Financas e Financeiros no
Brasil" até o final do ano que vem.“Certificando profissionais que
atuam na gestao financeira das empresas, estaremos contribuindo
para o fortalecimento do segmento das finangas corporativas”,
acredita Melo. “Ser um gestor financeiro certificado pelo IBEF
sera um diferencial e a garantia de se estar diante de profissional
qualificado”.

Melo explica que o certificado valera por dois anos e so6 sera
renovado se o executivo participar de cursos de reciclagem,
com total de 30 horas. “Assim, ele vai ser obrigado a estudar e
melhorar sempre sua formagao e qualificagao”.

Foto: divulgagao

Presidente do IBEF Nacional Sérgio Melo

Curitiba de 28 a 30 de setembro de 2011
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CONGRESSO NACIONAL DE EXECUTIVOS DE FINANCAS

CONEF 2011 vai reunir os maiores nomes
da economia brasileira em Curitiba

Vocé tem um encontro marcado em setembro deste ano com as maiores autoridades da
economia brasileira, que estardo reunidas no 22° Congresso Nacional de Executivos de
Financas (CONEF), evento organizado pelo Instituto Brasileiro de Executivos de Financas
seccional Parana (Ibef-PR).

O evento, que serd realizado de 28 a 30 de setembro em Curitiba, vai trazer a capital
paranaense lideres das dreas de economia, finangas, tributacdo e mercado de capitais.
Juntos, vao debater os principais gargalos da economia brasileira e apresentar solugoes
para que os varios setores produtivos possam reunir condigdes de competitividade.

Fique atento aos temas abordados neste ano:

* Infraestrutura: caréncias conhecidas e solugdes possiveis

* Inflac@o, juros, cdmbio e divida publica: sintonia fina para sua administracéo no tempo
* Mercado de capitais: amadurecimento e ampliacdo de acesso

* Formacgdo e qualificag@o profissional: necessidade imediata e inadiavel

* Sustentabilidade: nossa resposta ao mundo, através de cases empresariais de sucesso

Confira os assuntos que serao tratados nos quatro painéis do CONEF 2011:

* Inclusédo fiscal e carga tributdria

* Internacionalizacéo dos executivos de finangas

* Empregabilidade, geracao e retencao de talentos
» Redes sociais e seus impactos no mercado atual

Garanta sua presencal!
Inscrigoes: (41) 3016-2499
Site: www.ibefpr.com.br/conef2011



REDES SOCIAIS ESTAO PRESENTES
NAS EMPRESAS BRASILEIRAS

articipar de redes sociais traz algum beneficio para as

empresas! Conforme a pesquisa “Panorama do Uso

Estratégico das Redes Sociais Pelas Empresas no Bra-
sil”, realizada pelo Instituto Brasileiro de Inteligéncia de Mercado
(Ibramerc) no segundo semestre do ano passado, 45% dos partici-
pantes destacam o fortalecimento da marca como a maior vanta-
gem trazida pelas redes sociais. A pesquisa, que teve o objetivo de
identificar o nivel de adogao das redes sociais pelas empresas no
Brasil e que contou com 100 participantes, aponta que 65% delas
ja estdo presentes nas redes sociais.

Segundo o diretor-executivo do Ibramerc, Richard Lowenthal,
apesar da alta adesao, apenas 7% consideram que utiliza-las seja
de fato imprescindivel. Longe disso,a maioria encara apenas como
uma iniciativa desejavel (47,9%).“Apesar das redes sociais estarem
num patamar de alta utilizagao pelas empresas, elas ainda sao vis-
tas como um canal complementar. Ou seja, todos entendem como
um meio de comunicagdao muito importante, mas nao fundamental.
A maioria ainda estd em fase de teste, buscando entender como
isso realmente pode agregar ao seu negocio”, acrescenta.

Outra vantagem das redes sociais é que elas também tém
sido aproveitadas pelas empresas para a¢oes de coleta e anali-
se de informacdes. “A ideia é usar esse novo meio até mesmo
para saber o que a concorréncia esta fazendo”, diz Lowenthal.
Segundo a pesquisa, as praticas mais comuns sao: monitorar o
mercado (46%), o comportamento dos clientes (45%) e a con-
corréncia (39%).

As redes sociais de maior destaque entre as empresas sao:
Twitter (84%),YouTube (62%) e Facebook (61%). Para os entre-
vistados, o Twitter é apontado como a rede mais relevante para
42% das organizagdes. Para Lowenthal, “o Twitter é a onda do

e a de maior destaque

momento no que se refere as redes sociais. Diferente de outras,
demanda menos esforco de atualizacio”.

Apesar da grande adesao das empresas, 44% alegam que
as redes ainda nio trouxeram nenhum beneficio. O restante
divide-se entre os que tiram proveito das vantagens através da
geracao de vendas e fidelizagao, 5% e 6%, respectivamente.

ANFAC NA ONDA DO TWITTER

A ANFAC - Associacao Nacional das Sociedades de Fomen-
to Mercantil — Factoring decidiu entrar na onda do Twitter para
se comunicar com mais agilidade com seus associados e publico
em geral. Desde o dia 10 de maio deste ano, a entidade tem en-
derego na rede social: @anfac_br. A partir de entdo, é possivel
acompanhar, com mais rapidez, as novidades da ANFAC, cursos,
eventos, mercado de factoring brasileiro e noticias importantes
para o segmento. A ANFAC pretende se conectar a outras re-
des mais tarde.

Ja faz algum tempo que a Associagao se preocupa em agili-
zar a sua comunicagdo. Mais precisamente desde 1995, quando
construiu seu primeiro site.Antes tudo era feito via correio, era
mais demorado e oneroso. Com o site, além da comunicagao
ser mais eficiente, houve redugao dos custos operacionais.

O site ja foi atualizado em 2002 e 2005 e agora, em 2011,
acaba de ganhar uma nova versao, mais moderna, fruto do tra-
balho interno da area de informatica. Ele entrou no ar dia 4 de
julho e ja é um sucesso. A ANFAC esta sempre atenta as novas
ferramentas da evolugao tecnologica e as novas necessidades de
seus associados. E importante estar presente institucionalmente
num ambiente adotado pelo mercado.

Redes sociais incluidas na pesquisa:

- Ning

Blog
- Orkut
- Plaxo

-Twitter

Facebook
Flickr
Fotolog

Richard Lowenthal, do Ibramerc
\

Foto: divulgagao

Decisao

SISTEMAS

Pratico e inteligente é ideal no controle das rotinas
de empresas que atuam no Fomento Mercantil,

DiFact

sendo uma das primeiras solu¢des desenvolvidas para este mercado.

ANOS DE

DECISAO

que a sua racto

EXPERIENCIA NO SEGMENTO

550 Clientes e 22 anos de mercado

SOLUGOES SOB MEDIDA
Para empresas de todos os tamanhos

ATENDIMENTO DIFERENCIADO
97% de aprovacao dos clientes

PRESENCA EM TODO PAIS

Presente em 24 estados brasileiros

GRANDES PARCEIROS
ANFAC, COMPROVA, EQUIFAX E SERASA

QUALIDADE COMPROVADA
Certificacdo MPS-BR

Para saber o que nossos clientes dizem
sobre o DIFACT ou, para conhecer mais
sobre nossas solugdes, acesse

www .decisaosistemas.com.br

Atendimento:

BELIER (71) 3248-1133 Minas Gerais:
Espirito Santo: (27) 3237-2015 Rio G.do Sul:
Goias: (62) 4013-9300 Séo Paulo:

' Mato Grosso: (65) 3646-8803

PARCERIA

<ANFAC

Associagao Nacional das Sociedades
de Fomento Mercantil - Factoring

(31) 3462-5741
(51) 3374-7574
(11) 3935-1637




PEIXOTO NETO

——sociedade de advogados—

O FATOR DE COMPRA ¢ o indice que precifica a compra dos créditos nas operages de fomento mercantil. Compoe-se dos
seguintes itens: custo de oportunidade dos recursos da contratada, despesas operacionais e de cobranca, carga tributaria e expectativa
de lucro. A ANFAC - ASSOCIAGAO NACIONAL DAS SOCIEDADES DE FOMENTO MERCANTIL - FACTORING fornece diaria-

mente um indicativo sinalizador para o mercado (mero parametro).

Securitizacao

FATOR DE COMPRA %

- L L - -

1994 [ 19951996 1997 1998|1999 2000| 2001|2002 (2003 | 2004 [ 2005 [ 2006 | 2007 | 2008 2009| 2010 || 2011  Direito Societario
Jan[30,67[8,36[6,64[4,55[4,79]452]420][3,80[3,89[442[424[455[452[3,96]3,96][4,03] 3,76 |[ 3,80
Fev|32,96|8,32|6,73|4,43|4,75]4,85|4,16 (3,77 3,88|4,40|4,40| 4,57 4,51|3,95]3,95]| 4,01 3,77 || 3,89 . Finanqas e Mercado de Capitais
Mar[34,56]8,90]6,61]4,28]4,64]510]4,12]3,83]3,82]4,40[4,40]4,60([4,51[394[3,95[3,99] 3,811 3,86
Abr[36,80[9,29[6,51[4,25[4,55[4,92[4,01]3,89]3,83[4,40[4,39]4,62]4,42]3,92]3,98]3,97] 3,80 3,93 B
Mai[35,30]9,07[6,23]4,24]4,50]4,82]3,99]3,89[381[443]441[463[4,35([391[3,99[3,92] 390/ 3,92  Fundos de Investimento
Jun|[3540[9,00[589[4,20[4,42]4,79[3,97]393[4,10]4,39]4,40]464[4,31[390[4,01[3,85] 3,92] 3,93
Jul [ 9,8519,02]560[4,20[433]4,75[3,91[4,10[4,04]4,36[4,42(4,63]4,29(3,90[4,02]3,83] 3,92 3,94 " M P
Ago|10,40[8,49[544]4,15[4,20]4,70(3,88]4,04[4,04]434]443]463]4,24]391]4,03[3,77] 3,88 * Fundos de Investimento em Direitos Creditorios
Set| 8,58 [8,11[5,25[4,13]14,50[4,56]3,87[4,03]4,01[4,33]445[4,62]4,13[3,92[4,00]3,76] 3,89
out| 846 [7,85[502[4,10[4,55]4,40[3,85]397[4,25]428[4,46]461[4,06]3,93]4,07]3,75] 3,91
Nov| 8,717,721 4,78]4,96]4,50[4,39]3,87[3,95[4,37]4,25[4,49[4,58]3,99[394[4,07[3,75][ 3,88
Dez| 8,36 | 7,28]4,70] 4,80] 4,49 4,35/ 3,83| 3,90 4,38 4,24 | 4,51[4,55[3,96[3,96[4,07[3,75] 3,90

* Fator até o dia 22/07/2011

O sistema qerencial d

adapta as suasy
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joaopeixoto @ peixotoneto.adv.br



ANFAC APOSTA NA QUALIFICACAO

ANFAC - Associacao Nacional das Sociedades de Fo-

mento Mercantil — Factoring esta sempre apostando

na qualificacdo de seus associados. Por isso, promove

regularmente, em parceria com o Instituto Brasileiro de Fomento

Mercantil (IBFM), cursos e eventos. O objetivo é capacitar novos

colaboradores para o mercado de fomento mercantil, bem como

atualizar os profissionais ja atuantes, agregando valor a sua facto-
ring e seus clientes.

Os eventos contam com a participagiao de palestrantes e pro-

fessores renomados da area de fomento mercantil, administracao,

contabilidade, finangas, legislagao, matematica e tributagao.

Curso COAF realizado em Criciima (SC)

Desde o inicio deste ano, cerca de 500 participantes foram
beneficiados com os cursos: Curso de Agente de Fomento Mer-
cantil — Operador de Factoring, em Sao Paulo (SP), Manaus (AM),
Cuiaba (MT); A Nova Contabilidade e Tributagao para as Empre-
sas de Fomento Mercantil, em Recife (PE), Cuiaba (MT), Sao Pau-
lo (SP), Criciuma (SC),Vitoria (ES); Riscos Operacionais, Crédito,
Mercado e Compliance nas Empresas de Fomento Mercantil, em
Sao Paulo (SP); Capacitagao e Combate a Lavagem de Dinheiro
(COAF), em Sao Paulo (SP), Rio de Janeiro (R]), Manaus (AM),
Bauru (SP), Recife (PE), Campinas (SP), Belém (PA) e Criciima
(SC).

141° Curso de Agente de Fomento Mercantil, realizado

em Cuiaba (MT)

NEVES iésociabos

A melhor estratégia para o crescimento
é contar com uma assessoria especializada

@ Consultores juridicos do Sindicato das Empresas de Fomento Mercantil — Factoring

dos estados do Rio Grande do Sul e S&o Paulo (SINFAC/RS e SINFAC-SP).

@ Sacio diretor docente no MBA em Gestdo de Negdcios de Factoring e palestrante

sobre o tema Gestdo de Processos Judiciais e Departamentos Juridicos.

@ Atuacao direta no contencioso judicial, em qualquer fase processual, nas acdes

revisionais, de dano, recuperacao de crédito, busca e apreensao, insolvéncia,

faléncia, cautelares, etc.

A Neves Advogados Associados esta voltada para a assessoria e consultoria
juridica multidisciplinar, com especializacdo no atendimento as Instituicbes
Financeiras e empresas de Fomento Mercantil na defesa das agdes revisionais e de
dano, assim como na recuperacdo de crédito.

A atuacao da equipe ¢ ilimitada no que se refere a abrangéncia territorial, com
atendimento direto nas cidades de Florianépolis, Curitiba, Sdo Paulo e Rio de
Janeiro, além de todo o interior do estado do Rio Grande do Sul.

Advocacia judicial e consultiva focada em instituicbes financeiras bancarias, nao
bancarias e empresas de Fomento Mercantil.

Atuacao em acbes revisionais, indenizatorias, crédito consignado, middle e
recuperacao de crédito.

Palestras e cursos in company para empresas de Fomento Mercantil

Francke

Av. Ipiranga, 321 - Térreo - Praia de Belas - Porto Alegre - RS - CEP: 90160-092
Telefone/Fax: (51) 3029.3733 - adv.neves@terra.com.br- www.na.adv.br
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CAPACITAR PARA CRESCER

Frentes estratégica, financeira e comercial sao fundamentais

no processo de desenvolvimento

las correspondem a 99,2% das 5,8 milhoces existentes
no Brasil. Sao responsaveis por 57,17% dos empregos e
movimentam 22% do PIB nacional.As micro e pequenas
empresas que conseguiram se estabelecer no pais, agora precisam
de ajustes nos processos internos e conhecimentos de técnicas de
gestdo para alavancarem ainda mais seus negocios.“E isso significa
investir em capacitagao”, afirma o coordenador técnico do curso
de Pos-graduacao para Pequenas e Médias Empresas, do Progra-
ma de Capacitagdo de Empresas em Desenvolvimento (Proced),
da Fundagao Instituto de Administragao (FIA), Alexssandro Mello.
Conforme ele, o crescimento e a consolidagao dessas empresas
passam pela profissionalizagao de seus processos administrativos.
“Estudos mostram um elevado grau de encerramento das
atividades destas empresas até o quarto ano de abertura, mui-
tas vezes por falta de elaboragdo de um plano de negocios bem
estruturado. Porém, a partir do quinto ano, quanto maior o grau
de conhecimento de técnicas administrativas, maior a chance de
consolidagio”, acredita Mello.

O professor realizou uma pesquisa com 33 micro, pequenas e
médias empresas para entender a importancia do capital de giro
na consolidagdo desses negécios. “Os dados ainda ndo estdo pu-
blicados, mas vé-se que existem trés frentes muito importantes
para que isso acontega: a estratégica, a financeira e a comercial”.

Mello explica que diversas instituicdes, como as federagoes
de comércio e de indlstria em cada estado, além do Servico
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (Sebrae), pos-
suem formas de auxilio aos empresarios, como foruns, palestras,
cursos e seminarios.“Aqui na FIA, a forma que vimos de atender
a esse segmento foi estruturar diversos servicos e desenvol-

ver toda uma equipe com experiéncia comprovada na gestao

)

e pesquisa de micro, pequenas e médias empresas (MPMEs)”,
conta. Segundo ele, a Fundagao oferece workshops em parceria
com a Federagio das Industrias do Estado de Sao Paulo (Fiesp),
cursos de curta duragao, curso de aperfeicoamento em gestao
para dirigentes nao graduados e o curso de pds-graduagao em
pequenas e médias empresas — muito procurado pelos sucesso-
res de MPMEs.

“Sdo a segunda e terceira geragdes de dirigentes que se
graduaram e agora buscam um desenvolvimento nas técnicas
gerenciais, pois entendem que, quanto mais a empresa cresce,
mais existe essa necessidade”, esclarece Mello . E, conforme ele,
a medida que o dirigente desenvolve essas técnicas, aprende a
construir bases solidas para o crescimento de sua empresa. Des-
ta forma, dirigente e empresa entram em um circulo virtuoso.
“Grande parte dos gestores que nos procuram explicitam exa-
tamente esta situagao, de que eles precisam acompanhar o ritmo
positivo de crescimento de suas empresas”.

Mello informa ainda que a FIA iniciou,em 201 |, um grupo de
pesquisas em micro, pequenas e médias empresas, no qual diri-
gentes dessas empresas e professores da Fundagao conversam
sobre a aplicabilidade dos conceitos no dia a dia profissional.
“Além disso, temos o Ened — encontro da universidade com a
empresa em desenvolvimento -, no qual sao apresentados temas
pertinentes a realidade das MPMEs e depois fazemos uma sessao
de perguntas e conversa aberta. Ja estamos no quarto ano deste
evento”, diz com satisfagao.

Segundo o professor, se depender da FIA, o incentivo vai au-
mentar cada vez mais. “A ideia € seguir ajudando o segmento
a se desenvolver, para que esses empresarios continuem sendo

grandes agentes socioeconomicos de nosso pais”.
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FIDC? Securitizacae?

VEBA

VOCE ESCOLHE O
SEGMENTO E A WBA
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ENTRE EM CONTATO
COM NOSSA EQUIPE
COMERCIAL E DECIDA
QUAL E A MELHOR
SOLUCAO PARA A SUA
EMPRESA!

Securitizacao

A WBA é muito mais que um software. Formamos uma equipe
altamente qualificada e capacitada para oferecer o melhor atendimento!

A WBA é mais!
-

www.wba.com.br

WBA SP - comercial@wba.com.br - 11 2915 5067
WBA Sul - comercialsc@wba.com.br - 47 3322 0076



EMPREENDIMENTO: E PRECISO DEDICACAO

magine a situagao: dois empresarios abrem um mesmo tipo

de negdcio, um ao lado do outro, no mesmo periodo. Um

esta sempre cheio de clientes. O outro, sempre vazio. Um
prospera. O outro nao. E por qué? Porque o que prospera é co-
mandado pelo proprietario do empreendimento, enquanto que o
outro tem um funcionario contratado. O exemplo é real e confir-
ma o provérbio: “o olho do dono engorda o gado”. Para a super-
visora de Geréncia de Empreendedorismo e Inovagao do Servigo
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do RS (Sebrae/
RS),Viviane Ferran,*“nao ha uma receita” para que um negécio dé
certo, mas algumas caracteristicas em quem deseja empreender
devem ser observadas.

E que caracteristicas sao essas? Segundo Viviane, é preciso bus-
car oportunidades e ter iniciativa, saber planejar, ter comprome-
timento, possuir metas e monitorar essas metas, ter persisténcia,
exigir qualidade sempre, correr riscos calculados, ter motivagao e
realizar a gestao do empreendimento.“Um negocio, principalmen-
te no inicio, precisa uma maior dedicagao”, alerta.

E a afirmagdo de que quanto mais o empresario se dedica

a0 seu negoécio, maior a rentabilidade da empresa é verdadeira?

Conforme Viviane, depende.“E necessario que essa dedicagao seja

feita com inteligéncia”. Em sua opiniao, nao é o niumero de horas
trabalhadas pelo proprietario que vai definir o sucesso da empre-
sa, mas sim o fato de ele desenvolver as atividades corretas.“Tem
que ter tempo para a gestao do empreendimento. Por exemplo,
uma costureira que passa |2 horas apenas costurando, sem se
preocupar com os rumos da sua empresa, nao tera um resultado
positivo. Ela deve contratar alguém, para poder se dedicar a pen-
sar a empresa’.

O empresario “dentro” do seu negocio consegue enxergar as
melhorias que precisam ser feitas, afirma Viviane. Mas, de acordo
com ela,também é importante contratar profissionais capacitados,
qualificados e de confianga, alinhados com os objetivos do empre-
endedor.“O trabalho em equipe é fundamental para o sucesso de
um empreendimento. Uma equipe coesa, com perfil adequado”.

Assim é a On Line Sociedade de Fomento Mercantil Ltda, com
sede em Novo Hamburgo (RS). O diretor-presidente, Everton
Cury, conta que seus oito funcionarios sio completamente inte-
grados.“Um sabe as tarefas do outro”. Segundo ele, a rotatividade

¢é baixa. Ha funcionarios que estao na empresa ha 12 anos. “O

menos antigo tem seis anos de casa”’, comenta com satisfagao.

A On Line (REG. ANFAC 1676) existe desde 1990, e Cury
diz que é uma luta diaria. Ele trabalha uma média de oito horas
por dia, mas esta “sempre alerta”’, acompanha de perto as mo-
vimentacées de seu negécio. “E importante ver como tudo esta
funcionando para nao se ter surpresas desagradaveis”. Ele cita um
episodio: ha algum tempo, afastou-se da empresa por 3 anos, dei-
xando um gerente no comando. “Paguei bem caro por isso, pois
tive uma série de problemas”.

Cury esta sempre se atualizando: | trés jornais por dia, prin-
cipalmente as editorias de economia e politica, e acessa a internet
com frequéncia. Além disso, é arrojado e gosta de diversificar.“Eu
ndo centralizo, tenho o habito de delegar tarefas, mas sempre sob
a minha supervisao. Controlo pessoalmente todos os relatérios
de liquidagao e de rentabilidade do negécio”. E sobra tempo
para o lazer? “Eu relaxo sim, descanso, mas com um olho fechado
e outro aberto”, conclui.

O socio-gerente da Alphatrade Sociedade de Fomento Mer-
cantil Ltda (REG.ANFAC 2158), Avelino de Freitas Neto, trabalha

cerca de oito horas diarias, porém nunca se desliga da empresa.

"E importante contratar

profissionais capacitados,
qualificados e de confianca,
alinhados com os objetivos do

empreendedor.”

“Nao trabalho no escritorio no fim de semana ou a noite, mas a
minha cabega esta sempre 13”.

Ele se define como um empresario interessado e dedicado ao
negocio. “Acredito na conveniéncia de delegar poderes, estimu-
lar a formagao de colaboradores/sucessores”. Conforme Freitas
Neto, é importante abrir espago para novas liderangas.“Uma em-
presa nao pode depender apenas de uma pessoa, ainda que seja o
fundador”. Ele acredita que, quando o fundador, o sucessor; ou os
principais colaboradores participam com mais dedicagao no dia

a dia da empresa, os resultados tendem a ser sempre melhores.

Condigoes que afetam o empreendedorismo segundo percepg¢oes dos especialistas — Brasil — 2010
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Capacidade Empreendedora: Motivacao
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GOVERNO DILMA

QUER GARANTIR

CRESCIMENTO DA ECONOMIA

A ideia € transformar o
pais numa das maiores

economias do século
XXl

oo

mpliar a competitividade e garantir o crescimento sus-

tentavel da economia do pais sao metas do governo

Dilma Rousseff. Na opinido da presidente da Republica,
o acirramento da competicao dos mercados internacionais impoe
a adogdo de politicas de fortalecimento da indUstria e estratégias
conjuntas entre o setor privado e o governo. “Por isso, no inicio
de agosto, meu governo apresentara um plano de desenvolvimento
produtivo, que tem como eixos a exigéncia de conteudo local na
produgio, a inovagao tecnoldgica e o fortalecimento de nosso co-
mércio exterior”, promete.

Conforme Dilma, sera langada uma atualizagdo do Super Sim-
ples, pois a exigéncia de contetdo local é fator decisivo para a ex-
pansdo da industria, do emprego e da renda. “O Rio Grande do
Sul ja participou de uma experiéncia de exigéncia de conteudo lo-
cal, quando nés reavivamos a indUstria naval e, aqui no Estado — 2

In

em Rio Grande —, nés criamos novamente um polo naval”. Dilma

]

acredita que, para essa questdo do contetdo local, a expansio do
crédito, o aperfeicoamento dos regimes tributarios e uma politica
vigorosa de compras governamentais sao instrumentos adequados
para elevar o nivel de conteldo local da produgao.

A fim de facilitar e melhorar a capacidade inovadora das empre-

sas brasileiras, a ideia € aumentar a oferta de crédito e simplificar

O acesso aos instrumentos necessarios ao processo de inovac;io.

“Estamos num processo acelerado de capitalizagao da Finep (Finan-
ciadora de Estudos e Projetos), adequadamente formatado para
fomentar a pesquisa cientifica e tecnologica, e a inovagao”, esclare-
ce a presidente.

COMERCIO EXTERIOR

No comércio exterior, a pretensdo do governo é adotar ins-

trumentos ousados e efetivos de apoio as exportagoes, com clara

20)
=3 REVISTAANFAC | ANO 19 N° 81

énfase na diversificagdo da pauta do pais.“Isso quer dizer, com clara
énfase em manufaturados.Vamos fazer uma defesa contundente da
indUstria contra praticas protecionistas desleais e fraudulentas que
afetam nossas importagoes”.

Dilma pretende continuar investindo na visdo estratégica de
desenvolvimento baseada no crescimento com estabilidade ma-
croecondomica, com distribuicio de renda, erradicagio da miséria e
grandes avangos em educagao.

“Temos certeza de que o Brasil pode, de fato, se transformar
numa das maiores economias, neste século XXI. Somos um pais es-
pecial: n6s ndo temos guerra, ndo temos conflitos étnicos e somos,
sem sombra de divida, uma das maiores democracias do mundo
ocidental. Temos clareza de que o Brasil s6 crescera se, de fato,
for capaz de desenvolver sua indUstria e transforma-la, cada vez
mais, numa indUstria sofisticada e, a0 mesmo tempo, numa industria
capaz de gerar empregos de qualidade para milhdes e milhdes de
brasileiros”.

A presidente acredita que o pais faz parte do BRIC (unidao do
Brasil, India, Russia e China - paises emergentes, com um grande
potencial econémico), porque possui em comum algumas coisas,
como o fato de serem paises continentais e com reservas naturais
extensas. “Nao somos paises sem industrializagao, mas a nossa si-
milaridade acaba ai, porque nés temos algumas diferengas a nosso
favor. Uma delas é que o Brasil ndo abandonou a sua populagao
nesses Ultimos dez anos. Nés viemos transformando o perfil socio-
econdmico do pais”. Para Dilma, elevar uma “Argentina”, em nove
anos, ¢é algo extraordinario e significa que o Brasil conquistou um
enorme mercado consumidor e produtivo. “Continuar nessa traje-
toria, de forma que todas as classes sociais no pais possam se elevar,
€ apostar no que nés temos de mais forte, que sao os 190 milhces

de brasileiros”.
DEMOCRACIA

Dilma destaca ainda que o Brasil possui uma grande diferenca:
€ uma democracia. Por isso, nao tera as surpresas do crescimento
que levaram o norte da Africa e uma parte da Asia a sofrerem pro-
cessos disruptivos no que se refere a busca de democracia. “Noés
ultrapassamos essa fase”. Portanto, continua,“nés temos pela frente
um caminho muito claro,um caminho que nés podemos trilhar sem
sobressaltos. Isso n3o significa que seja um caminho tranquilo e facil,
principalmente porque vivemos num mundo em turbuléncia. Mas

o Brasil provou, nos ultimos anos, que é capaz de enfrentar essas

turbuléncias e de encontrar dentro de si a forga para ir além, como

nos ja provamos isso”.

Na opinido da presidente, com a participagao da sociedade e
com a busca efetiva, por parte do governo, do entendimento das
reivindicages, dos anseios, do que cada um pretende para o pais,
sera possivel transformar o Brasil numa das grandes economias do
mundo no século XXI.“Que ela seja uma economia justa, e que

cada um de nds tenha orgulho de viver em nosso pais”.

“A exigéncia de conteudo
local na producao, a inovacao
tecnoldgica e o fortalecimento
de comércio exterior sao

eixos de um plano de

desenvolvimento produtivo.”

CRISE FINANCEIRA INTERNACIONAL

Dilma explica que as consequéncias da crise financeira que se
abateu sobre a economia internacional em 2008 continuam, ainda
hoje, a provocar desemprego, estagnagdo econdmica, elevagio do
endividamento privado e publico, e impasses politicos e economi-
cos das mais variadas ordens. O que vem ocorrendo de forma in-
tensa nos Estados Unidos, que lutam contra um crescimento muito
abaixo das expectativas, e também na Zona do Euro, onde sucessi-
vos paises enfrentam o risco da insolvéncia.

Conforme a presidente, este € um momento de grandes de-
sequilibrios financeiros na economia mundial. Fluxos excessivos
de capital se voltam para paises emergentes e provocam pressoes
inflacionarias e valorizagao de moedas.“Desde o inicio do meu go-
verno estamos, de forma firme e decidida, mantendo a inflagao sob
controle — a inflagao, sim — e também realizando uma politica fiscal
bastante austera, que conseguiu um desempenho bastante expres-
sivo ao chegarmos, no primeiro quadrimestre, a atingir metade do

superavit previsto para o ano. Conseguimos — e isso é importante }

(21
REVISTAANFAC | ANO 19 N° 81 ==




frisar — manter a economia e o emprego crescendo a taxas compa-
tiveis com as exigéncias do Brasil, e ao mesmo tempo conseguimos,
nesse cenario turbulento, estabilizar a economia brasileira”.

Dilma afirma que as tensées que explodem no exterior estimu-
lam seu governo a agir com coragem, ousadia e a fazer logo, sem
perda de tempo, o que € melhor para o Brasil, sem sacrificar o povo
e o modelo de desenvolvimento, com estabilidade macroeconémi-
ca e inclusio social.

“E importante salientar que as nossas proprias caréncias e as
nossas dividas historicas impoem prioridades inadiaveis ao pais. O
meu governo tem o compromisso de resgatar |6 milhoes de bra-
sileiros da extrema pobreza, o que nao sé é um principio moral e
ético, mas é também algo fundamental para o nosso pais, que tem
de capitalizar o fato de sermos 190 milhdes de brasileiros. Por isso
langamos o Brasil sem Miséria. Queremos consumidores, cidadaos,
produtores, trabalhadores”.

Dilma promete assegurar base sélida e duradoura aos 39,5 mi-
Ihdes de brasileiros e brasileiras que ascenderam as classes médias,
de 2003 até maio de 2011, de acordo com a Fundacio Getulio
Vargas. “Para se ter uma ideia, esses brasileiros representam uma
“Argentina” elevada a condi¢do de mercado consumidor e produ-
tor. Por isso noés podemos dizer que o Brasil mudou, sim. Estamos
num processo acelerado de transformagio e temos de garanti-lo, e

temos de nos assegurar que ele seja feito com qualidade”.
ENSINO TECNICO

Para isso, o governo Dilma assumiu a missao de “formar um ver-
dadeiro exército de jovens brasileiros” qualificados para exigéncias
profissionais da era do conhecimento e da sofisticagao tecnologica.
Foi langado o Programa Nacional de Acesso ao Ensino Técnico e
Emprego, cujo objetivo é oferecer educagao profissionalizante aos
jovens e aos trabalhadores brasileiros.

“Tenho imensa alegria em dizer que nessa cruzada pela forma-
¢do profissional, estamos tendo a parceria do Sistema S. E ai eu
quero mencionar o presidente da CNI, Robson Braga, e dizer que
contamos com a CNI no sentido de qualificar e de melhorar a qua-
lidade do ensino médio no Brasil”.

A presidente afirma que, na préxima reunidao do Conselho de
Desenvolvimento Econémico e Social, sera langado o programa
Brasil sem Fronteiras. Trata-se de um programa estratégico para
o pais, quando se pensa nas condi¢des para que a pesquisa cienti-

fica, tecnologica e a inovagio sejam, de fato, uma realidade no pais.

]

“Precisamos formar estudantes, tanto de graduagio quanto de pos-
graduagao”. O programa prevé 75 mil bolsas publicas — Capes e
CNPq — nas 30 melhores universidades do mundo, nas areas de
Engenharia, Ciéncias Exatas, Tecnologia da Informacao e Ciéncias
Médicas.

“Consideramos que sera muito oportuno que o empresariado
brasileiro ajude o Brasil a formar massa critica e que se constitua
numa fonte de condi¢des de conhecimento, para que o Brasil pro-
duza, justamente na area que nos temos maior caréncia, que é das
Ciéncias Exatas, tanto profissionais na area de pesquisa, na area de
invencdes e, sobretudo, na drea de inovagio”.

A ideia é que o governo federal, até 2014, coloque 75 mil jovens,
em graduagdo e pods-graduagdo, no exterior, para garantir que o
pais tenha acesso ao que ha de mais avangado nessas areas.“Temos
clareza de que sem tudo isso o Brasil nao se tornara o pais ver-
dadeiramente prospero que tem condigoes de ser nesta segunda
metade... alids, nesta segunda década do século XXI”.

O governo também pretende dar continuidade aos investimen-
tos em infraestrutura energética, logistica e social, por meio do PAC
2, do Minha Casa, Minha Vida 2, das obras de mobilidade urbana
e, sobretudo, da industria de fornecedores de bens e servicos do
preé-sal, exigindo, sistematicamente, contetido nacional para o forne-
cimento dos equipamentos, dos materiais e dos servigos prestados

nessa area.

Presidente Dilma Rousseff

B
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Em 2011 a PETRA atingiu a marca de R$ 2 bilhdes em patriménio administrado,
sendo R%$1bilhdo apenas em FIDCs vo
acumulados desde seu primeiro fundo em dezembro de 2005.

tados ao mercado de fomento,

Somente com solugoes flexiveis e de custo reduzido € possivel alcangar
esta marca em tao pouco tempo.

4 Ouvidoria PETRA: Empresa parceira:
P E mA 0800 601 1313 ) CANFAC)

>

Solucdes completas com quem realmente entende de securitizacao
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LEVANTAMENTO

ESTATISTICO ANFAC

Empresas associadas registram movimento
de R$ 81 bilhoes em 2010

Levantamento Estatistico ANFAC 2010 apresenta,

dentre outras informacgdes, o direcionamento das

operagoes de fomento mercantil por setor de
atividade, nimeros consolidados por regido geografica e o quadro
comparativo da evolugao patrimonial e operacional das empresas
de fomento mercantil associadas a ANFAC.

Do levantamento preliminar se pode constatar que, em 2010,
as empresas associadas atenderam sua clientela composta de
pequenas e médias empresas, justamente as que mais sofrem com
a limitagao de recursos, de toda ordem, para o giro e a manutengao
do seu negocio.

Dentre outros dados, o relatério aponta informagoes
consolidadas por regido geografica, o comparativo da evolugio
patrimonial (triénio 2008/2010), o direcionamento das operagoes
por setor de atividade economica e a composi¢ao do funding das
empresas de fomento mercantil associadas.

A modalidade operacional consagrada no mercado brasileiro,
conhecida por factoring convencional foi a que apresentou maior
demanda. Um portfolio de 141 mil clientes, dos mais variados
tamanhos e setores econémicos (vide o quadro direcionamento
do factoring) demandou os servigos disponibilizados pelas

empresas de fomento viabilizando, dessa forma, o seu fluxo de

caixa. Confirmando a expectativa da ANFAC, o giro de carteira
das empresas associadas registrou no exercicio de 2010 um
estoque de ativos, representados por direitos creditorios
originados de vendas mercantis e da prestagio de servigos, da
ordem de aproximadamente R$ 81,0 bilhdes, retomando o ritmo
operacional registrado antes da crise 2008/2009.

Atendendo a dindmica do mercado e acompanhando o forte
desempenho econémico brasileiro em 2010, novos produtos e
servigos ganharam espago no mercado.Cabe destacar amodalidade
operacional fomento a produgdo em que a empresa de fomento
presta servicos de prospecgao e selegao de fornecedores e, ao
mesmo tempo, desde que autorizada pelo cliente, disponibiliza
recursos financeiros para o pagamento ao fornecedor da matéria-
prima ou insumos de produgao. Outra modalidade que tem
conquistado espago no mercado ¢ o servico de acompanhamento
das contas a receber e a pagar, que, resumidamente, compreende
prestacao de servigos de ajuste do fluxo de caixa dos clientes.

Do ponto vista socioeconomico, as empresas associadas a
ANFAC contribuiram para viabilizar transagdes econdmicas
industriais, comerciais e de servigos e, ainda, para sustentar 2,2
milhdes de empregos diretos e indiretos. O giro de carteira,

das empresas associadas foi da ordem de aproximadamente R$

DADOS ESTATISTICOS POR REGIAO GEOGRAFICA

Levantamento Estatistico - Empresas associadas a ANFAC -

(Triénio 2008, 2009, 2010)
(

)
Empresas Clentes
08 : 09 : 10 | 08 : 09 : 10 | 08 : 09 : 10

pl
09

Sudeste 401 359 337 6642 7934 9577 1165 1381 1650 4427 5365 8.568
Sul 95 78 73 169% 1974 2295 181 211 248 420 436 568
Nordeste 89 79 71 1261 1441 1671 148 163 193 254 2 378
Centro-Oeste 46 39 38 531 589 650 66 68 76 145 144 173

Norte 33 3 34 310 370 430 36 37 42 59 67 90

TOTAL 664 590 553 10.440 12.308 10662 1596 1.860 2209 5305 6.283 9.777

* Média Ponderada

81,0 bilhGes ao final do exercicio de 2010, retomando o espago
perdido em 2008/2009.

Mais uma vez a Regiao Sudeste, que tradicionalmente concentra
o maior numero de empresas de fomento e,também,de empresas -
clientes, apresentou o maior incremento nas transagoes realizadas.
O crescimento da carteira de direitos creditorios foi da ordem
de 17,9%. O Levantamento Estatistico ANFAC apontou que, em
2010, a regiao Sudeste, com destaque para o Estado de Sao Paulo,
representou 80,2% do volume total realizado no Pais. A projecao
dos elementos constantes dos relatorios deste levantamento, ao
longo dos Ultimos anos, permitiu a tabulagdo do quadro abaixo,
que lista os segmentos econdmicos que mais demandam os
servigos oferecidos e disponibilizados pelas empresas de fomento
mercantil associadas. A Regido Nordeste também apresentou um
forte incremento nas operagoes, fechando o ano de 2010 com

uma carteira da ordem de R$ 4,5 bilhdes.
REGULAMENTACAO

Para o ano de 201 I, as expectativas de mercado e as projegoes
iniciais da ANFAC, ainda que assentadas em bases conservadoras,

indicam otimismo e apontam um crescimento moderado. O setor

64715 62540 67335 393 383 363 5825 5395 5650 93960 88520 95.045
7.505 6.240 6585 373 377 343 1305 1100 1200 18.005 15985 16.850
4.490 3.680 3930 392 394 378 1255 1164 1195 16.295 14.530 15.605
2.240 1.750 1860 400 410 39 780 710 730 9320 8345 8.945

1.033 835 1035 425 415 405 480 455 470 4205 3845 4155

79.983  75.045 80.745 390 396 353 9645 8824 9.245 141.785 131.225 140.600

tende a consolidar-se e as empresas de fomento mercantil devem
se fortalecer com a iminente aprovagao do PLC n°® 3.615/2000,
projeto de lei que preconiza a regulamentacao da atividade, ora
em tramitagio final na Camara Federal.

Uma outra constatacio do levantamento estatistico ANFAC
2010, observada no dia a dia das empresas de fomento mercantil
€ que profissionais e empresarios tém buscado saidas criativas e
inovadoras, com o objetivo de viabilizar e compatibilizar novos
modelos de estrutura organizacional, frente a nova realidade

econdmica e as exigéncias do mercado.
ESTRATEGIAS DE CRESCIMENTO E EXPANSAO

A consolidagdo do fomento mercantil, experimentada ao
longo dos ultimos anos, mostra estratégias empresariais que
privilegiam a expansao e o crescimento da base de empresas e de
sua clientela (crescimento vertical da estrutura organizacional) e
também das operagdes, por meio da fusao de empresas do setor.
Outras estratégias empresariais, de expansido e de crescimento
das carteiras e operagdes podem ser constatadas por intermédio
de uma politica de crescimento horizontal, por meio da instalagao

de filiais em novas pragas, mantendo-se, porém, a estrutura
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administrativa e financeira centralizada na matriz. Uma outra

14,00%
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2010

12,50%

COMPOSICAO DO FUNDING (FUNDEAMENTO)

80,00%

esse motivo, é vedado as empresas de fomento realizarem captagio
de recursos junto ao publico.A titulo ilustrativo, é de registrar que
a ANFAC relne hoje um grupo de empresas associadas que vem
oferecendo um substancial e preponderante aporte de recursos
(préprios) ao seu publico-alvo composto de médias e pequenas
empresas, garantindo-lhes a liquidez necessaria ao dia a dia de
seus negocios. O “funding” das empresas de factoring associadas
a ANFAC se origina de recursos e investimentos liquidos proprios
que sao alocados por meio da aquisicao de direitos creditorios,
originados de vendas mercantis realizadas pelas empresas -
clientes, viabilizando transagoes na cadeia produtiva dos segmentos
economicos industrial, comercial e de servicos.

O quadro “Direcionamento das Operagoes de Factoring”
lista os setores empresariais que historicamente demandam os
servicos disponibilizados pelas empresas de fomento mercantil

associadas aANFAC.S3o indicados,em percentuais, os segmentos

econdmicos e a sua participagdo na série historica anual.

Setores industriais que tradicionalmente lideram o ranking
das estatisticas, como as empresas do segmento automotivo e
metallrgico, apresentaram crescimento dos negdcios em seu
mercado e, por consequéncia, elevaram as suas operagdes com
as empresas de fomento mercantil associadas.

Por outro lado, outros setores empresariais, com forte
presenga no comércio, elevaram seu peso ponderado na
originacao de ativos representados por direitos creditérios
originados de vendas mercantis, para as empresas associadas,
contribuindo para o incremento do volume total registrado no
ano de 2010.

A estimativa da ANFAC para o ano de 201 | é de que haja um
gradual equilibrio na distribuigao de investimentos, possibilitando
a expansao das operagoes desenvolvidas pelas suas empresas

associadas.

estratégia observada,de expansao de negécios,foia do crescimento
horizontal implementada por processo de expansido geografica
reunindo uma cadeia de empresas de fomento consorciadas e
estrutura administrativa e financeira descentralizada. Algumas
empresas de fomento mercantil sao pioneiras na implementagao

de tais modelos vivenciando experiéncias positivas e bem

sucedidas, em cada uma das politicas e processos acima citados.
No Brasil, em geral, o “funding” das empresas de fomento

mercantil é formado de seus recursos proprios, dos mutuos dos

socios pessoas fisicas ou juridicas e de linhas de crédito bancario.

Por sua natureza comercial, nao enquadrada nas disposi¢oes de Lei
4595/64 — Lei Bancaria -, a constituigao e o registro da empresa de

fomento independem de prévia autorizagao do Banco Central. Por

Direcionamento das Operacoes de Factoring por Segmento Econémico (série historica)

Metalurgia 25,00%  25,75%  26,00%
Outras Industrias 31,00% 20,006  19,50%
Téxtil e Confecgao 8,00% 10,75% 10,50%
Quimica 4,00% 4,75% 5,00%
Grafica 3,50% 4,00% 3,50%
Transportes 1,00% 1,75% 1,50%
Sucro-Alcooleiro 1,50% 2,50% 3,50%
Prestacao de Servigos 11,00% 14,00% 13,50%
Empresas Comerciais 15,00% 16,50%  17,00%

26,50%  25,50% 26,00% 25,00% 26,75%  26,50%
18,50% 19,50%  20,50% 20,00% 19,50%  19,25%
9,00% 8,00% 7,50% 9,05% 8,75% 8,50%
5,25% 6,00% 5,50% 4,50% 4,75% 4,25%
3,75% 4,00% 3,00% 3,50% 2,75% 3,00%
1,25% 1,50% 1,75% 1,70% 1,50% 1,75%
4,75% 4,50% 4,75% 4,00% 5,00% 5,25%
13,75% 14,00%  13,75% 13,50% 12,75%  13,00%
17,25%  17,00% 17,25%  18,75%  18,25%  18,50%

*Qutras IndUstrias (alimenticia, bebidas, ceramista, couro - calgadista, eletroeletronica, moveleira).

GEOGRAFIA DO FACTORING
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2010: 16,7 | 0,01% o0
2009: 15,0 | 0,01%
2008: 13,3 | 1,00% Oceania

2007: 10,7 | 0,80%

Total em 2010: € 1,648,300 trilhdao
Total em 2009: € 1,283,559 trilhdo
Total em 2008: € 1,325.111 trilhdo
Total em 2007: € 1,299.127 trilhao

Fonte: FCI - Factors Chain International (Amsterdam)

2010: 45,5 | 0,03%
2009: 40,0 | 0,03%
2008: 33,2 | 2,5%
2007: 33,7 | 2,6%



SEGURANCA MATERIAL E QUALIDADE
DE VIDA DE MAOS DADAS

E o objetivo da educacao financeira sustentavel

pensamento de que é preciso sempre acumular

mais dinheiro esta com os dias contatos. Cada vez

mais as pessoas se preocupam em viver melhor, o
que inclui seguranca material e qualidade de vida. E ai que entra a
educagdo financeira sustentavel. Mas o que significa exatamente?
Segundo o economista e educador financeiro do Instituto DSOP,
de Sao Paulo, Paulo Roberto de Sousa, o principal objetivo da
educagdo financeira sustentavel é proporcionar qualidade de
vida, garantindo que tenhamos - hoje e no futuro - a seguranga
material e as condigdes para uma vida feliz, com realizagiao pes-
soal e profissional, contribuindo com o meio ambiente.

E como fazer para ser educado financeiramente e de uma
maneira sustentavel? “Passando por um processo de reeducagao
financeira, mudando, por exemplo, através do método DSOP, to-
dos os habitos praticados erroneamente, respeitando sempre o
meio ambiente”.

Em termos praticos: reduzir o tempo no banho, fechar a tor-
neira ao lavar as maos e ao escovar os dentes, entre outras
atitudes, além da economia de dinheiro, contribui com o futuro
problema da falta de agua no planeta. Outra forma, conforme
Souza, é comprar produtos organicos em vez de industrializados.
“O produto organico, além de ser totalmente saudavel, ndo cau-
sa dano algum para o meio ambiente, ao contrario dos produtos
industrializados, que, além de danificarem o meio ambiente, gas-
tam agua e emitem muitos poluentes”.

O conceito se aplica a pessoas e empresas? De acordo com
o economista, o conceito se aplica a pessoas, empresas, inclusive
escolas. “Em uma empresa, todos os colaboradores trabalham,
direta ou indiretamente, para manter a salde financeira do ne-
gocio. Mas até que ponto esses profissionais conseguem manter
em ordem a sua proépria saude financeira?”’, questiona.

Atraidas pela facilidade de crédito e pelo forte apelo ao
consumo, continua Souza, as pessoas, muitas vezes, ndo conse-
guem eleger as prioridades adequadas a sua realidade financeira
e, consequentemente, acabam endividadas e inadimplentes, sem
saber como superar essa situagao, cada vez mais comum nos
dias de hoje.

“Estar endividado é uma realidade para milhGes de brasilei-
ros e, com a expectativa de crescimento econémico para os
proximos anos, o nivel de endividamento tende a aumentar”,
alerta. “E os impactos do descontrole financeiro atingem nio
somente a pessoa endividada, mas todos ao seu redor: familia,
amigos, empresa’’.

Na opinido do economista, um ciclo vicioso comega a se for-
mar, afetando os relacionamentos familiares, gerando desenten-
dimentos entre casais e diminuindo o rendimento no trabalho,
que tende a cair a medida que as dividas aumentam. “Sem con-
tar os problemas de ordem fisica e emocional, como crises de
estresse, depressao, ansiedade e baixa autoestima. A agao para
reverter esse cenario ¢ a reeducacao financeira”.

Ay 1V Encontro Gaucho

\/

de Fomento Mercantil

Venha participar do evento que redne ilustres palestrantes e as maiores
mentes do Fomento Mercantil Gaticho. Além disso, havera comemoracao
dos 20 anos do SINFAC/RS com um jantar de confraternizacao e show do

humorista André Damasceno.

Palestrantes confirmados:

Dulce Ribeiro

Coach de lideres e equipes formada pelo Instituto

Ecosocial; mestre em Ciéncias Sociais, especialista em

Comunicagédo e em Gestao Estratégica de Recursos
Humanos; professora da ESPM.

Ana Amélia Lemos

Formada em Jornalismo. Obteve reconhecimento
publico atuando no Grupo RBS. Em 2010 deixou o

Jornalismo e comegou sua carreira politica, atualmente

€ Senadora da Republica pelo PP/RS.

Paulo Henrique Amorim

Formado em Sociologia e Politica. Apresenta
atualmente os programas “Edicao de Noticias”,
“Tudo a Ver”, e “Domingo Espetacular na TV Record”.
Autor do livro “De olho no dinheiro”, que teve sete
edicoes.

Salvatore Milanese

Sécio da érea de Restructuring da KPMG no Brasil.
Liderou inimeros processos de reestruturacao
operacional e financeira. Atualmente, tem comandado
operagoes envolvendo solugdes para "carteiras de
créditos inadimplentes".

Ernani Desbesel

Possui MBA em Gestao Estratégica de Factoring, com
formacao em Direito especialista em Prevencao de
Riscos. Articulista e Administrador dos Portais do
Factoring e do Fomento, também presta consultorias
para empresas de Securitizacéo, Fomento e FIDC.

Realizacao:

SINFACRS
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Informacdes

Data: 09 e 10 de setembro de 2011
Local: Hotel Intercity Caxias do Sul
Informacoes: (51) 3341.3998
Inscricoes: www.sinfacrs.com.br

Apoio:
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ELEVACAO DA SELIC TEM EFEITO
MINIMO PARA O CONSUMIDOR

Taxa passa a ser de 12,25% ao ano

impacto do aumento de 0,25 ponto percentual

na taxa basica de juros (Selic) — que passou para

12,25% ao ano, no inicio de junho - deve elevar os
juros do comércio para 5,75%, do cartdo de crédito para 10,71% e
do cheque especial para 8,14%, com efeito minimo para o consu-
midor. Que afirma é o vice-presidente da Associagio Nacional de
Executivos de Finangas, Administragao e Contabilidade (Anefac),
Miguel José Ribeiro de Oliveira.

Segundo ele, os juros médios cobrados pelo comércio eram
5,73% ao més (95,15% ao ano), a taxa média dos cartoes de cré-
dito era 10,69% ao més (238,30% ao ano), o cheque especial tinha
juros de 8,12% ao més (155,20% ao ano) e o empréstimo pessoal
nos bancos custava 4,79% ao més (75,32% ao ano) em média.

“A elevagao da Selic tem pouco impacto nas taxas de juros das
operagdes de crédito porque existe grande descompasso entre a
taxa definida pelo Comité de Politica Monetaria (Copom) e as ta-
xas efetivamente cobradas ao consumidor”, explica Oliveira. Com
base em pesquisa feita pela Anefac, a taxa média cobrada do con-
sumidor pessoa fisica estava em 121,96% ao ano, o que dava uma
variacdo de mais de 900% em relacdo aos 2% da Selic de entio.

Ele cita a simulagao da Anefac, segundo a qual uma geladeira
no valor de R$ I,5 mil a vista era financiada em 12 vezes, com
taxa de 5,73%, ao prego final de R$ 2.115,36.Agora, com taxa de
5,75%, a mesma geladeira, financiada em igual prazo, vai sair por
R$ 2.117,64. Um acréscimo de R$ 2,28 apenas, que nao afugenta
ninguém, principalmente em um cenario de confianga quanto ao
aumento de emprego e da renda, acrescenta.

Pesquisa realizada pelo Procon de Sdo Paulo, no inicio de ju-
nho, confirma as posi¢des do dirigente da Anefac. Os nimeros
divulgados, baseados nas tarifas cobradas pelos sete maiores ban-
cos, mostram que a taxa média do empréstimo pessoal estava em
5,60% ao més e a taxa média do cheque especial em 9,53%.

Essas mesmas taxas estavam em 5,34% e 9,13%, respectiva-
mente, no inicio de janeiro deste ano. Nesse periodo, a taxa Selic
subiu de 10,75% para 12,25%, numa correlagdo de ajustes mais
fortes do que nos juros de mercado, o que mostra que as duas

]

vertentes nao tém ligagao direta, segundo o dirigente da Anefac.

Estas elevagdes podem ser atribuidas a todas as medidas que
vém sendo implementadas pelo Banco Central para frear o con-
sumo interno e reduzir a inflacdo tais como:

- Elevagao dos depésitos compulsérios em dezembro/2010;

- Majoragio do requerimento de capital para operagio de cré-
dito a pessoas fisicas com prazos superiores a 24 meses (fator de
ponderagao de risco);

- Elevagdo da taxa basica de juros Selic em janeiro/201 |, mar-
¢o/2011,abril/201 | e junho/2011 (1,50 ponto percentual no total);

- Elevagao da aliquota de IOF para captagbes externas;

- Elevagao da aliquota do IOF para operagdes de crédito de
1,5% ao ano para 3,00% ao ano.

PERSPECTIVAS

A expectativa de Miguel de Oliveira é de que as taxas de juros
voltem a ser elevadas nos proximos meses por conta ainda dos
efeitos de todas as medidas citadas anteriormente.

Presidente da Anefac, Sr. Miguel José Oliveira
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TAXA DE JUROS PARA PESSOA FiSICA

ABRIL/201 | MAIO/2011  VARIAGAO  VARIAGCAO
LINHA DE CREDITO TAXA TAXA TAXA TAXA . e
MES MES MES ANO % TR
Juros comércio 568% | 94,05% | 573% | 95,15% 0,88% 0,05
Cartio de crédito 10,69% | 238,30% | 10,69% | 238,30% 0% 0
Cheque especial 7,97% | 150,98% | 8,12% | 155,20% 1,88% 0,15
CDC - bancos 2,39% | 32,77% | 2,42% | 33,23% 1,26% 0,03
Empréstimo pessoal-bancos 4,70% | 73,52% | 4,75% | 74,52% 1,06% 0,05
Empréstimo pessoal-financeiras | 9,44% | 19520% | 9,48% | 196,50% 0,42% 0,04
TAXA MEDIA 6,81% | 120,47% | 6,87% | 121,96% 0,88% 0,06

Fonte:Anefac e IMA (Institute of Management Accountants)

Fornecer Leis e Jurisprudéncia muita

gente faz! A FISCOSoft faz mais:

Trata, organiza, comenta e elabora conteldo juridico e contabil. Os especialistas do FISCOSoft On Line
pesquisam diariamente os atos legais publicados nas fontes oficiais, compilando e dando o seu toque
pessoal através de Comentarios Exclusivos, Notas de Alteracdo e links que facilitam a navegacao.

vhscosot OEH

Setorial ANFAC

FISCOSoft
' BN mensagem
. = q_ 'Cuﬁ;ui g Lrall \Veja nossa -, Enviar Ao Contatos
W IF,.; Frat“:o ® Programagan _itDe:  FISCOSof On Line
- -

.tPara: [anfac@anfac.com.br
Assunto: [ ANFAC - Resenha Diaria - FISCOSoft On Line

Prezado Associado ANFAC,

Este é mais um dos servigos prestados através da parceria da ANFAC com a FISCOSoft. Em razao desta parceria, nao sera
exigido o login no site da FISCOSoft, pois o Login no site da ANFAC ja permitira o acesso a integra do contetdo listado
abaixo. Caso ja tenha efetuado o login no site da ANFAC, clique em qualquer dos itens abaixo e tenha acesso as informagoes
do FISCOSoft On Line.

Espago AMFAC
Mo ha alteragBes recontes nos sequintas quadras:

LB N B N B N B N B N N B N B N §B N B N N B N B N N N N B B |
I - Balizamento Legal e Operacional do Factoring no Brasil 1
: - Quadro Sinético de Tributos 1

* Além do acesso FISCOSoft On line, os associados da ANFAC podem receber as Resenhas Diarias (Setorial ANFAC), por e-mail,
contendo toda a atualizacdo sobre a legislacdo, destacadas as de interesse das empresas de Fomento Mercantil.

www.fiscosoft.com.br

" FISCOSoft Tel1(11)°3382-1000
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CONGRESSO
BRASILEIRO
DE FOMENTO
MERCANTIL

08 a il de Araxa-MG

fevereiro de 2012

Xl Congresso Brasileiro de Fomento Mercantil,
promovido pela ANFAC, vai ocorrer de 8 a || de
fevereiro de 2012 em Araxa (MG).Voltado a empre-
sarios e profissionais do fomento mercantil do Brasil, o evento tem
o objetivo de debater os rumos do segmento no Pais e tem como
tema central a comemoragdo dos 30 anos da entidade. Segundo o
presidente da comissao organizadora e presidente do Sindicato das
Empresas de Factoring de Minas Gerais (Sindisfac/MG), Jeferson Pas-
sos, a expectativa é que participem cerca de 500 a 600 pessoas. As

inscrigdes podem ser feitas pelo site da Anfac: www.anfac.com.br.

Para Jeferson, é motivo de honra o estado de Minas Gerais ter
sido escolhido para sediar o congresso numa data tao especial —
30 anos da ANFAC.“Acredito que fomos escolhidos em fungao do
que Minas significa para o segmento. O Sindisfac/MG tem uma re-

presentatividade forte, pois possui 160 associados”.

ARAXA SITUA-SE NO PLANALTO
DO ALTO PARANAIBA

O municipio de Araxa (MG) fica no planalto do Alto Paranaiba
(composto pela serra da Bocaina e da Canastra), a 374 quildme-
tros de Belo Horizonte, e possui, conforme o Censo de 2010,
93.672 habitantes. Conhecida pelo potencial hidromineral, a cida-
de prioriza a exploragao racional de seus de seus recursos, incen-
tivando o turismo ecolégico.

Araxa, cujo nome é de origem tupi-guarani e significa "lugar
alto onde primeiro se avista o sol", é privilegiada pela natureza
com suas inumeras riquezas. A construgao do Grande Hotel do
Barreiro e suas termas trouxe o turismo para a cidade e com ele
aflorou varias riquezas da regido.

A bacia hidrografica de Araxa é formada pelos rios Grande e
Paraiba, que, além de possibilitarem a umidade do clima da cidade,
ainda sdo responsaveis pela inclusdo da cidade no Circuito das
Aguas de Minas Gerais. As propriedades terapéuticas das 4guas
medicinas atraem turistas de outros regices e paises.

Conhecida também como a terra de Dona Beja (um mito em
que se transformou Ana Jacinta de Sao José, moradora da cidade
do século XIX), a cidade explora também o seu potencial histéri-

co.O Museu Dona Beja e a Fundagao Calmon Barreto dispéem de

instalagoes apropriadas ao turismo. Esses locais guardam a memo-

ria da cidade desde os seus primeiros habitantes, os indios Araxas.

Frequentemente, ambos sao palcos de exposi¢oes de artistas da

terra, resgatando assim, culturas e origens.

Fonte: Prefeitura Municipal de Araxa (MG)
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APRESENTACAO DO XI CONGRESSO

EM PORTO ALEGRE

O presidente da ANFAC, Luiz Lemos Leite, e o
presidente da comissao organizadora, Jeferson Passos,
fizeram uma apresentacao sobre o X| Congresso Bra-
sileiro de Fomento Mercantil em Porto Alegre dia |9 de
julho. O evento ocorreu durante reuniao-almogo no Dado

Bier do Bourbon Country, promovida pelo Sinfac/RS.

Programacdo do Congresso: A
Dia 8 —20h —Abertura oficial
Dia 9 —das %h as 14h - Palestras com coffee break
Noite — Jantar de confraternizagao
Dia 10 — das %h as 14h — Palestras com coffee break
Noite — Festa especial pela comemoragao dos 30
anos da ANFAC, com shows
Dia Il — Palestra e cerimonia de encerramento do
Congresso;
Sessao de autodgrafos do livro “Uma historia de vida”,
L do presidente da ANFAC, Luiz Lemos Leite )

Grande Hotel do Barreiro

Foto: divulgacao

Presidente da comissao organizadora do congresso,
Jeferson Passos; presidente da ANFAC, Luiz Lemos
Leite; diretor de Marketing da ANFAC, Marcio Aguilar

,
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Foto: Rosi Boninsegna



ESPACO FOMENTO: PARCERIA COM O MERCADO

FINANCEIRO E INDUSTRIAL

o mercado desde 1995, a Espago Fomento, com
sede no bairro Setor Oeste em Goiania (GO), orgu-
Iha-se em oferecer a seus clientes um atendimento
com eficiéncia e profissionalismo. Opera o factoring convencio-
nal, compra ativos (duplicatas e cheques), pratica o fomento a
producao e oferece servigcos de apoio e orientagao empresarial.
Seu fundador, Jodo Batista de Oliveira, conta que comegou com
dois funcionarios e hoje possui 22.“Investimos constantemente na
capacitagao desses profissionais, por meio de cursos da ANFAC
e do Sinfac-GO e de treinamentos internos”, comenta com satis-
facdo.“Além disso, investimos ainda em tecnologia da informagao,
para agilizar nosso atendimento”.
A Espago funciona em uma area de 180 metros quadrados e
atende a 80 clientes, sendo 70% da area da industria, 20% de ser-

vicos e 10% de comércio, todos do estado de Goias. “Investimos

em instalagbes modernas e confortaveis para dar aos funcionarios
e clientes uma maior sensagao de bem-estar”, diz Oliveira.“E olha
que comegamos num espago de 20 metros quadrados”. Segun-
do ele, com o trabalho de fomento a produgao e consultoria, a
empresa ajuda a manter mais de 600 empregos diretos de seus
clientes.

Em relagio ao mercado de fomento mercantil, Oliveira, que
também é vice-presidente do Sinfac-GO, acredita que mudou mui-
to desde o inicio de seu negdcio.“A sociedade passou a entender
melhor como é feito o nosso trabalho e hoje temos parcerias com
o mercado financeiro e industrial também”. Em relacio a ANFAC,
ele acredita que a instituicao abriu portas para os negdcios de
fomento mercantil serem reconhecidos.““Somos mais respeitados
hoje em fungao do trabalho que a ANFAC desenvolve no Brasil.

Estar presente no contexto corporativo é muito importante”.

BIG FACTORING: “FOMENTO E CRUCIAL

PARA A ECONOMIA”

‘ ‘ fomento mercantil hoje se tornou crucial
para na economia, face a agilidade com que
consegue operar. E uma das veias dos gran-

des negocios para as empresas, devido a desburocratizacao de
suas contabilidades de forma legal”. Quem afirma é o proprieta-
rio da BIG Factoring, de Belém (PA), Joao Bosco Vasconcelos. Ele
e seus trés socios — Raul, Roger e Rodrigo Aguilera — fundaram
a BIG em 2009 e comecaram a operar em 2010.

A empresa compra direitos creditérios provenientes de ven-
das comerciais ou servigos prestados,“todos rastreados de con-
tratos entre pessoas juridicas por prazo determinado”, explica
Vasconcelos. “Assim, flexibilizamos o fluxo de caixa dos clientes,
levando liquidez e novos negocios para eles”. Também oferece

consultoria técnica, administrativa e contabil. “Temos interesse

_—

em praticar o factoring internacional. Em breve visitaremos o
mercado americano e europeu”, adianta.

Vasconcelos conta que a empresa trabalha com house fac-
toring — para uma grande rede de farmacias, a Distribuidora Big
Ben, de Belém (PA).“A BIG nasceu com o objetivo de operar os
recebiveis oriundos dessa rede mercadolégica, que hoje possui
148 lojas em 6 estados do Brasil. E a sétima rede de farmacias
do pais”.

A BIG, que possui 120 clientes das dreas da industria e do
varejo, funciona em uma area de 70 metros quadrados no bair-
ro Umarizal, possui cinco funcionarios e todos tém o curso de
operador de factoring promovido pela ANFAC. Segundo Vascon-
celos, o apoio da entidade é fundamental para o setor.“As facto-

rings nao sobreviveriam sem a ajuda da ANFAC”.

ATICRED: UMA INICIANTE COM EXPERIENCIA

pesar de nova no mercado, a Aticred Fomento Mer-

cantil Ltda, com sede no Centro de Atibaia (SP) conta

com a experiéncia de mais de 20 anos do agente de

fomento mercantil operador de factoring, Carlos Alberto Santos

Costa. Ele € o responsavel pela empresa, que nasceu em fevereiro

deste ano e deve entrar em atividade a qualquer momento. Ligada

ao grupo Aticred Crédito Pessoal e Financiamentos, os proprieta-

rios sao os irmaos Thiago e Thiego Gomes Rechi. Segundo Costa,

o objetivo é desenvolver a atividade de fomento mercantil de ma-
neira objetiva e controlada.

A Aticred vai oferecer compra de ativos, sejam eles duplicatas

ou cheques de operagoes mercantis, e outros titulos de crédi-

_—

ﬂ

tos, desde que provenientes de vendas mercantis a prazo ou de
prestacao de servigos efetivamente realizados. “Também vamos
prestar servigos em analise de créditos,administragao de contas a
pagar e receber, assessoria financeira, selecao de riscos e aquisi¢ao
de direitos creditorios”, explica Costa.

Ele acredita que o mercado de fomento mercantil tem futuro.
“Mesmo ha 20 anos, quando foi discriminado, ja era promissor”.
Uma das mudancas apontadas por Costa € a garantia das negocia-
¢oes que existe hoje. Em sua opiniao, a ANFAC contribuiu muito
para o crescimento do segmento. “A ANFAC é a mae desse ne-
gocio e o Luiz Lemos Leite (presidente da entidade) é o pai. Sao

nota 100”, conclui.

MULTIPLA: INVESTIMENTO NA CAPACITACAO

PROFISSIONAL

De

Fomento Mercantil Ltda. Com sede no bairro Pinheiros, em Sao

ex-bancario e ex-diretor de banco, dire-
to para o setor de fomento mercantil. Em

1989, Julio Flavio Fiore fundava a Multipla

Paulo (SP), a empresa oferece compra de ativos e presta assistén-
cia nas areas de administracao, finangas e vendas, entre outros.
Segundo Fiore, a Multipla atende a clientes das areas da in-

dustria, comércio e servigos de todo o estado de Sio Paulo e

SINFAC/PE

_—

ﬂ

possui cinco funcionarios, que estao sempre se atualizando. “Fa-
zemos questao de investir na qualificagio de nossos profissionais
por meio de cursos de capacitagao técnica sob a orientagao da
ANFAC”, comenta.

Na opiniao do socio-gerente da Multipla, o setor de fomento
mercantil tem crescido nos ultimos anos. “As empresas se pro-
fissionalizaram. Quem atua na area hoje é muito mais qualificado
do que antigamente. Assim, o nimero de clientes do segmento

também aumentou consideravelmente”.

ERRATA: Na tltima edigdo desta revista (n° 80), foi divulgada a nominata da nova Diretoria e Conselho Fiscal para o triénio

2011/2014, cuja a eleicao ocorreu no dia 31/01/1 1, porém, faltaram os seguintes nomes:

Conselheiro Suplente: André Gustavo de Albuquerque Pereira (Diretor da PS Fact. Fom. Coml. Ltda);

Conselheiro Suplente: Alessandro da Rocha Novaes (Diretor da Access Fom. Coml. Ltda).
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Winfact Cloud

Fomento nas nuvens

Simplicidade, flexibilidade e
economia. Esse é o Winfact
Cloud, o sistema Winfact ERP na
nuvem. Conhega as vantagens em
relagao ao modelo tradicional, traga
0 seu negdcio pra nuvem.

Winfact ERP

CEDENTE FACTORING E FIDC

« WEBFACT
HOME
FACTORING

Rio de Janeiro

1101 | contato@rgbsys.com.br

A RGBsys tem mais:
« Atendemos Factoring € FIDC
« Atendimento para empmﬁa“aj t!g todos os portes
« Consultoria para factorings iniciantes

« Mais de 100 clientes em t!:dn o Pais

« Feramentas de combate a fraude
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BRGBsys

Desenvolvimenio de Sislemas
fecnologia e Consultoria

www.rgbsys.com.br

FOMENTO “NAS NUVENS’"

Como aplicar o conceito de CLOUD a realidade das empresas de Fomento ?

“nuvem” significa o compartilhamento de recursos

(memoria, processador, etc.) via web, que passa a ser a

“grande nuvem” de recursos e o cliente pode acessa-la
através de seu terminal (teclado, mouse e monitor num PC, tablet,
“Thin Client’-equipamento que é basicamente teclado, mouse
e monitor). Ao contratarmos um servico CLOUD, contratamos
recursos, que difere de hospedar maquinas em datacenter ou
servigos similares. No CLOUD contratamos Sistema Operacional,
memoria RAM, FTP, Banco de Dados, etc. Esse modelo é bem mais
flexivel, e a responsabilidade por distribuir esses recursos dentro
de sua infraestrutura, de forma transparente para noés clientes, é
do provedor de servicos CLOUD.

Nas empresas de Fomento, podemos deslocar os recursos dos
servidores (rede, sistemas de gestao, etc.) da empresa para FORA
da empresa, “na nuvem”, num provedor CLOUD (Uol, Locaweb,
IBM, etc.). Na empresa so existiriam os ‘“clientes” (tablets,
desktops, notebooks, Thin Clients, etc.).

MODELO TRADICIONAL X MODELO NUVEM

Uma das vantagens da “nuvem”, conjugada com “Thin
Clients”, é simplificar o ambiente de trabalho da empresa, pois

Comparativo Funcional

nao ha necessidade de instalagio e manutengio de software nas
estagoes. Toda a complexidade fica transparente na “nuvem” fora
da empresa.

O modelo “nuvem” impoe alguns desafios:

* Cultural: banco de dados fora da empresa;

* Transi¢cdao do parque instalado de maquinas;

* Velocidade de banda;

* Dependéncia da disponibilidade da internet;

« Contingéncia para o caso do provedor CLOUD “cair”. E
comum que o SLA (nivel de acordo de servigo) garanta 99,9% de
disponibilidade.

Comparativo Financeiro

Numeros a seguir sao estimados, recalcular caso a caso

10 1%
20 15%
50 14%

Tradicional Nuvem com “Thin Client”
Suporte / Manutencdo Maior (PCs mais complexos) | Equipamento simples
Upgrade Maior (PCs mais complexos) | Equipamento simples
Windows, Dffice, etc. Instalado em cada PC Instalado no Servidor
Centralizagao de NADO SIM
Prablemas
Usudrio final Muito "livre” [inseguro) Mais restrito (sequro)
Processamento Parte Servidor + Todo no servidor,

Parte Estacaa Estacdo € so interface.
Vida util (anos) 3 8
Usabilidade de software | “"Boot" windows Facil, tempo curto p/ ligar
Energia 300w 20 w
Seguranca Sem virus, Sem HD local
Trafego em rede Menor
Equipamento Desnecessario estabilizador

para cada usuario

Espaco Desktops ocupam Thin Client atrés do Monitor

Ricardo Gruber Bernstein € socio e fundador da RGBsys Consultoria de Informatica, especializada em desenvolvimento de sistemas e
Consultoria para a area de Factoring (e FIDC) desde 1994, com mais de 100 clientes no Brasil. ricardo@rgbsys.com.br



Ricardo Loureiro,
Presidente da
Serasa Experian.

Para fazer mais e melhores negécios com o
Cadastro Positivo, fale com o maior bureau
de crédito do mundo. A Serasa Experian
tem esse compromisso com vocé.

Acesse serasaexperian.com.br

O Cadastro Positivo pode ajudar a suaempresa a fazer mais e melhores negécios. Mas s6 com a experiéncia
da Serasa Experian, o maior bureau de crédito do mundo, vocé pode colocar isso em pratica, tendo acesso
as melhores solu¢des e consultorias do mercado. Ja estamos prontos para ajudar sua empresa, assim
como ja fazemos na india, Australia, Estados Unidos, Inglaterra e tantos outros paises. Conte com a gente.

Serasa i..3: Experian

A gente trabalha para vocé crescer.
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Principais Recursos:

- Acesso via Internet a todo contetido do sistema;
- Home-factoring (area exclusiva para clientes);

- Acesso ao sistema através do celular*;

- Seguranca supervisionada (alcadas, auditoria,
permissoes);

- Consultas digitais (Serasa / Equifax)**;

- Notificacdo a sacado e boletos por email;

- Gestao digital de documentos (Assinaturas,
contratos, etc);

- Trustee;

* Acesso ao médulo Mobile, restrito a alguns aparelhos.

Mude para o
sistema de
factoring mais
moderno do
mercado.

O Smartfactor é o software mais completo e
avancado existente no mercado. Pagando um
preco justo pela manutencao e custo zero de
licenca, vocé leva a melhor solugao em gestao
de factoring.

Expanda seus negdcios para novas fronteiras,
reduza riscos e aumente sua lucratividade com a
solucao que mais conquista clientes no mercado.

- Matéria-prima;

- Securitizacao;

- Contabilidade integrada;

- Diversos modelos de documentos (contratos,
notificacdes, etc);

- Relatérios e graficos;

- Integracao bancaria;

- Calculo automatico de impostos;

- Impressao de guias de recolhimento.

** Os servicos de consulta de crédito a Serasa ou Equifax devem ser adquiridos separadamente junto a estes fornecedores, sendo o Smartfactor responsavel apenas pela integracio.

Vendas:

67.3029.7004
11.3522.4418
vendas@smartfactor.com.br
www.smartfactor.com.br
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*Somente até o vencimento. Apdés o vencimento, o boleto de cobranca somente poderd ser pago no banco cedente. **Para quem aderir aos servicos de Infoemail e/ou InfoCelular.
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Deéebito
Direto
Autorizado

Cadastre-se no DDA Bradesco e entenda como a Presenca do Bradesco

facilita ainda mais seu dia a dia.

O Débito Direto Autorizado (DDA) é o servico que transforma seus boletos de papel

em boletos eletrénicos. Isso significa:

« CONVENIENCIA
Acesse e pague* seus boletos em qualquer
lugar, através do Internet Banking, Bradesco
Celular, Fone Facil ou em um dos 36 mil pontos
de atendimento. E ainda receba alertas via
e-mail ou celular.**

* PRATICIDADE
Nao precisa mais capturar, digitar ou ditar
o codigo de barras.

* ORGANIZACAO
Concentre todos os boletos em um s6 lugar,
inclusive os emitidos por outros bancos.

* SEGURANCA

O débito nao é automatico, o pagamento
s6 é efetuado apds a sua autorizacgao.

Ajude o meio ambiente. Com o DDA, vocé
deixa de usar boletos de papel e contribui
com a natureza.

Se vocé é Cliente, cadastre-se

no bradesco.com.br ou va até a

sua Agéncia. Se ndo, abra sua conta
e aproveite mais esta facilidade.

Fone Facil Bradesco 4002 0022 /0800 570 0022
SAC Al6 Bradesco 0800 704 8383

SAC Deficiente Auditivo ou de Fala 0800 722 0099
Ouvidoria 0800 727 9933

Bradesco




